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Abstrak – Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis urgensi sertifikasi halal dalam mendukung performa penjualan Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM). Banyak UMKM mengalami kendala dalam meningkatkan daya saing pasar, terutama saat menyasar konsumen Muslim atau ingin memasuki segmen pasar yang lebih luas. Sertifikasi halal diyakini dapat meningkatkan kepercayaan konsumen, akses pasar, dan keberlanjutan bisnis. Penelitian ini menggunakan metode Systematic Literature Review (SLR) dengan mengikuti panduan PRISMA untuk memastikan proses seleksi literatur yang transparan dan akurat. Sebanyak enam belas artikel relevan yang diterbitkan antara tahun 2019 hingga 2024 dianalisis menggunakan pencarian kata kunci terstruktur melalui database Google Scholar. Hasil penelitian menunjukkan bahwa sertifikasi halal berperan penting dalam meningkatkan penjualan UMKM, khususnya bagi pelaku usaha yang ingin masuk ke pasar modern, ekspor, atau pasar dengan mayoritas konsumen Muslim. Sertifikasi halal juga terbukti memengaruhi keputusan pembelian konsumen, meningkatkan citra bisnis, dan memperkuat daya saing. Namun, manfaat sertifikasi halal tidak akan optimal apabila UMKM tidak melakukan inovasi produk, strategi pemasaran, dan peningkatan pemahaman terhadap proses sertifikasi halal secara bersamaan. Kesimpulannya, sertifikasi halal merupakan alat strategis penting bagi UMKM untuk meningkatkan penjualan dan memperkuat posisi pasar. Meskipun demikian, efektivitasnya sangat bergantung pada kesiapan dan kesadaran pelaku usaha dalam memanfaatkan sertifikasi sebagai nilai tambah produk.
Keywords: Sertifikasi Halal, Performa Penjualan, UMKM, Daya Saing, Kepercayaan Konsumen.
Abstract – This study aims to analyze the urgency of halal certification in supporting the sales performance of Micro, Small, and Medium Enterprises (MSMEs). Many MSMEs face difficulties in building market competitiveness, especially when targeting Muslim consumers or entering broader market segments. Halal certification is believed to improve consumer trust, market access, and business sustainability. This research uses a Systematic Literature Review (SLR) method following the PRISMA guidelines to ensure transparent and accurate literature selection. A total of sixteen relevant articles published between 2019 and 2024 were reviewed using structured keyword searches through the Google Scholar database. The results indicate that halal certification plays an essential role in increasing MSME sales, particularly for businesses that aim to enter the modern market, export sector, or Muslim-majority markets. Halal certification has also been proven to influence consumer purchasing decisions, improve business image, and enhance competitiveness. However, the benefits of halal certification will not be optimal if MSMEs do not simultaneously improve product innovation, marketing strategy, and understanding of the halal process. In conclusion, halal certification is an important strategic tool for MSMEs to increase sales and strengthen market positions. Nevertheless, its effectiveness depends on the readiness and awareness of business actors in utilizing certification as added value for their products.
Keywords: Halal Certification, Sales Perfomance, MSMEs, Competitiveness, Sharia Economy.

PENDAHULUAN
Penguatan industri halal menjadi salah satu prioritas dalam pembangunan ekonomi Indonesia seiring dengan meningkatnya kebutuhan masyarakat terhadap produk yang terjamin kehalalannya. Di tengah pertumbuhan Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) sebagai tulang punggung perekonomian nasional, sertifikasi halal diyakini mampu menjadi instrumen untuk meningkatkan kepercayaan konsumen, daya saing, dan ekspansi pasar produk UMKM (Farhani, 2024; Hidayat & Witta, 2024; Muiz et al., 2023).
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Sejumlah penelitian telah membuktikan bahwa sertifikasi halal berperan penting dalam memperluas akses pasar, meningkatkan loyalitas pelanggan, hingga mendorong inovasi dan kinerja keuangan pelaku usaha (Fitri et al., 2023; Puspitasari & Urumsah, 


2021; Susilawati et al., 2023). Selain itu, aspek halal awareness dan persepsi konsumen terhadap label halal juga terbukti memengaruhi niat beli produk, baik di sektor pangan maupun non-pangan (Purnomo et al., 2024; Septiani & Ridlwan, 2019).
Namun demikian, tinjauan literatur menunjukkan bahwa sebagian besar penelitian lebih menitikberatkan pada aspek kepercayaan konsumen, persepsi, dan niat beli, serta masih terbatas pada wilayah atau sektor tertentu (Aslikhah et al., 2024; Azis et al., 2023; Nur et al., 2021). Selain itu, temuan empiris terkait dampak nyata sertifikasi halal terhadap peningkatan performa penjualan atau kinerja bisnis UMKM masih menunjukkan hasil yang tidak konsisten. Beberapa penelitian mengindikasikan bahwa sertifikasi halal belum tentu memberikan dampak signifikan terhadap peningkatan penjualan, keuntungan, atau jumlah pelanggan UMKM (Akbar & Rohman, 2023; Fahriani, 2024).
Kondisi ini mengindikasikan adanya kesenjangan penelitian, yaitu minimnya kajian yang secara komprehensif dan terukur membahas urgensi sertifikasi halal dilihat dari dampak nyata terhadap peningkatan performa penjualan UMKM. Padahal, peningkatan penjualan merupakan indikator penting untuk mengukur keberhasilan sebuah usaha, terutama di tengah persaingan industri halal yang semakin ketat.
Penelitian ini menjadi penting untuk mengisi kekosongan tersebut, dengan menggali lebih dalam pengaruh sertifikasi halal terhadap performa penjualan UMKM, khususnya di sektor makanan dan minuman sebagai salah satu kontributor terbesar dalam industri halal nasional. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis urgensi sertifikasi halal terhadap peningkatan performa penjualan UMKM, dengan menilai seberapa besar kontribusi sertifikasi halal terhadap penjualan produk, loyalitas pelanggan, serta daya saing usaha.

METODE PENELITIAN
[bookmark: _Hlk202896888]Penelitian ini menggunakan metode Systematic Literature Review (SLR) untuk mengkaji pengaruh sertifikasi halal terhadap kinerja Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM). Proses tinjauan literatur ini menggabungkan sumber-sumber nasional dan internasional, dengan memanfaatkan data sekunder yang diperoleh melalui Google Scholar, serta didukung oleh aplikasi Harzing’s Publish or Perish untuk mempermudah pencarian dan analisis data.
Metode SLR dilakukan untuk mengidentifikasi, mengevaluasi, dan merangkum hasil-hasil penelitian sebelumnya yang relevan secara sistematis. Dalam proses ini, penulis mengacu pada berbagai artikel ilmiah dan publikasi dari jurnal terpercaya yang sesuai dengan topik penelitian, sehingga kajian yang dihasilkan bersifat menyeluruh dan tepat sasaran.
Analisis dilakukan secara deskriptif dan kritis, yang memungkinkan peneliti memahami lebih dalam data yang diperoleh. Hasil analisis kemudian disajikan dalam bentuk narasi agar lebih mudah dipahami, sekaligus memberikan gambaran yang akurat dan terkini terkait fenomena sertifikasi halal dan dampaknya terhadap kinerja bisnis UMKM.
Tahapan dalam SLR ini dibagi menjadi tiga bagian utama, yaitu:Perencanaan — menentukan kata kunci, ruang lingkup penelitian, dan kriteria seleksi;
1. Peninjauan — mencari, menyeleksi, dan memfilter artikel sesuai kriteria inklusi dan eksklusi;
2. Pelaporan — menganalisis data yang terkumpul dan menyajikan hasilnya secara sistematis, jelas, dan komprehensif.

Perencanaan
Perencanaan yang efektif merupakan tahapan penting dalam pelaksanaan kajian literatur sistematis (Systematic Literature Review/SLR) guna memastikan arah dan ruang lingkup penelitian sesuai dengan tujuan yang telah ditetapkan. Pada tahap ini, peneliti merumuskan pertanyaan penelitian yang menjadi pedoman eksplorasi literatur secara sistematis. Adapun pertanyaan penelitian dalam studi ini adalah sebagai berikut:
1. IC1: Bagaimana pengaruh sertifikasi halal terhadap performa dan daya saing UMKM, khususnya dari sisi penjualan?
2. IC2: Sejauh mana urgensi sertifikasi halal dalam meningkatkan kepercayaan konsumen dan kontribusinya terhadap pertumbuhan bisnis UMKM?

Peninjauan
Strategi pencarian literatur dilakukan secara terstruktur untuk menemukan referensi yang relevan dan menjawab pertanyaan penelitian. Proses ini dibagi dalam tiga tahapan utama, sebagai berikut:
1. Identifikasi Kata Kunci dan Penentuan Rangkaian Pencarian: Istilah pencarian utama yang digunakan dalam penelitian ini adalah pada Google scholar: "kinerja perusahaan" + "sertifikasi halal" + "produk halal" + "sales" OR penjualan + "bahasa indonesia" + "UMKM" dan pada Publish or Perish: “Halal Certification”
2. Sumber Data: Data untuk penelitian ini dikumpulkan melalui aplikasi Harzing’s Publish or Perish 8, memanfaatkan metadata dari Google Scholar, yang mencakup artikel yang diterbitkan dari tahun 2019 hingga 2024.
3. Proses Pencarian di Sumber Data: Artikel yang relevan diidentifikasi melalui pencarian langkah demi langkah menggunakan kata kunci yang ditentukan.

Kriteria Inklusi dan Eksklusi dalam Seleksi Studi
	Pada tahap ini, kriteria khusus ditetapkan untuk menilai relevansi dan kesesuaian data yang diperoleh untuk dimasukkan sebagai sumber penelitian. Kriteria ini dirancang untuk memastikan bahwa hanya materi berkualitas tinggi dan relevan yang dipilih untuk peninjauan. Kriteria penyertaan yang dianggap tepat untuk penelitian ini adalah sebagai berikut:
1. Diterbitkan antara tahun 2019 hingga 2024.
2. Tersedia secara open-access dalam format PDF.
3. Membahas topik dampak sertifikasi halal terhadap kinerja, daya saing, atau penjualan UMKM.
Lebih jauh, dokumen yang dipilih harus diklasifikasikan sebagai artikel jurnal, sementara jenis publikasi lain, seperti buku, prosiding konferensi, atau laporan, akan dikecualikan dari analisis. Ringkasan terperinci dari seluruh prosedur pemilihan dan pengecualian disajikan dalam diagram di bawah ini, yang secara visual menggambarkan langkah-langkah yang diambil untuk memastikan proses tinjauan yang ketat dan terfokus.
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Gambar 1. Diagram Alur PRISMA

Pelaporan
	Setelah dua tahap pertama selesai, tahap akhir SLR melibatkan penyajian hasil yang telah ditinjau oleh peneliti di bagian hasil dan diskusi.

HASIL DAN DISKUSI
Ringkasan semua artikel yang dipilih untuk menjawab pertanyaan penelitian disajikan dalam tabel di bawah ini:

Tabel 1. Artikel yang berkualitas dan relevan yang digunakan sebagai sumber rujukan.
	Nama Jurnal
	Artikel

	Journal of Strategic and Global Studies
	1

	Jurnal Ilmiah Ekonomi Islam
	1

	Jurnal Reviu Akuntansi dan Keuangan
	1

	Al-Muamalah: Jurnal Ekonomi Islam, Filantropi dan Perbankan Syariah
	1

	Journal of Business Management and Islamic Banking
	1

	J-ALIF : Jurnal Penelitian Hukum Ekonomi Syariah dan Budaya Islam
	1

	IJABAH: Indonesian Journal of Sharia Economics, Business and Halal Studies
	1

	Journal of Halal Science, Industry, and Business
	1

	Mazahib: Jurnal Pemikiran Hukum Islam
	1

	International Journal of Engineering Business and Social Science
	1

	Journal of Economics, Finance and Management Studies
	1

	El Barka: Journal of Islamic Economic and Business
	1

	East Asian Journal of Multidisciplinary Research (EAJMR)
	1

	Indonesian Journal of Halal Research
	1

	Indonesian Journal of Halal Research
	1

	Total Artikel Ilmiah
	15


	

	Penelitian ini menganalisis sebanyak 15 artikel ilmiah terkait pengaruh sertifikasi halal terhadap kinerja UMKM, khususnya aspek peningkatan penjualan. Seluruh artikel diterbitkan dalam rentang waktu 2019 hingga 2024, baik dari jurnal nasional maupun internasional, sehingga relevan dan sesuai kriteria inklusi penelitian ini.

Tabel 2. Artikel yang berkualitas dan relevan dengan IC1.
	No
	Judul
	Penulis

	1
	Analysis of the Impact of Halal Certificate on the Performance of Micro and Small Enterprises (SMEs) with the Propensity Score Matching (PSM) Method
	Gina Rhamdina Akbar, Ibrahim Kholilul Rohman

	2
	Analisis Peran Sertifikasi Halal pada Bisnis UMKM Kabupaten Bekasi
	Ica Camelia, Listian Indriyani Achmad, MH Ainulyaqin, S Edy

	3
	Influence Of Halal Certification On Innovation And Financial Performance
	Dyah Ayu Puspitasari, Dekar Urumsah

	4
	Implementation of Halal Supply Chain Management in The Sea Fish Petis Food Processing Industry Putri Tunggal
	Nadia Farhani

	5
	Halal Certification and Implications for MSMEs: A Systematic Literature Review
	M Topit Hidayat, Sri Rahma Witta

	6
	Pengaruh Sertifikat Halal Terhadap Pendapatan Usaha dan Halal Awareness UMKM di Sektor Halal Food
	Aris Nurul Muiz, Aulia Damayanti, Regina Indra, Lina Marlina

	7
	Pengaruh Rantai Pasok Halal Terhadap Kinerja Produksi Makanan UMKM
	Irma Fahriani

	8
	The Impact of The Halal Label on The Welfare of Micro Small-Medium Businesses in Indonesia
	Rayhan Azis, Ardi Taufiqurrahman Juanda, Nunung Nurhayati

	9
	Halal Industry: A Literature Bibliometric Analysis on Halal Studies
	Darmawati, Dian Hardiana, Dedy Mainata, M. Birusman Nuryadin

	10
	Halal Certification Perspective of Small Micro-Entrepreneurs in Pasuruan Regency
	Aslikhah, Burhan Djamaluddin, Mugiyati

	11
	The Impact of Awareness, Lifestyle, and Halal Certification on the Buying Interests of MSMEs Halal Food Products in DKI Jakarta
	Muhammad Rizky Taufiq Nur, Muhammad Anwar Fathoni, Lili Puspita Sari

	12
	The Influence of Halal Certification and Halal Awareness on Purchasing Decisions
	Irfan Agung Purnomo, Heri Pratikto, Naswan Suharsono

	13
	The Effects of Halal Certification and Halal Awareness on Purchase Intention of Halal Food Products in Indonesia
	Devi Septiani, Ahmad Ajib Ridlwan

	14
	The Influence of Religiosity and Halal Labeling on Purchase Intention of Non-Food Halal Products
	Cucu Susilawati, Agus Joharudin, Muhamad Abduh, Adang Sonjaya



Tabel 3. Artikel yang berkualitas dan relevan dengan IC2.
	No
	Judul
	Penulis

	1
	Urgency of Halal Certification on the Performance of MSMEs
	Raisa Fitri, Sudarmiatin, Della Ayu Zonna Lia



	Berdasarkan hasil sintesis literatur, dapat disimpulkan bahwa sertifikasi halal berperan penting dalam meningkatkan potensi kepercayaan konsumen, membangun citra positif produk, serta memperluas akses pasar, khususnya di kalangan konsumen Muslim (Camelia et al., 2024; Farhani, 2024; Hidayat & Witta, 2024; Nur et al., 2021; Susilawati et al., 2023). Namun demikian, dampak langsung sertifikasi halal terhadap peningkatan penjualan belum sepenuhnya konsisten. Beberapa penelitian menunjukkan bahwa meskipun sertifikat halal dapat meningkatkan kredibilitas dan daya saing produk, pengaruhnya terhadap volume penjualan dan jumlah pelanggan masih bergantung pada kesiapan pelaku usaha serta strategi pemasaran yang diterapkan (Akbar & Rohman, 2023; Fahriani, 2024). Selain itu, sertifikasi halal juga berkontribusi dalam mendorong inovasi produk dan meningkatkan tingkat halal awareness di kalangan konsumen, yang secara tidak langsung dapat memperkuat performa bisnis dan daya saing UMKM (Fitri et al., 2023; Nur et al., 2021; Puspitasari & Urumsah, 2021). Di sisi lain, terdapat tantangan utama yang masih dihadapi oleh pelaku UMKM dalam proses sertifikasi halal, antara lain tingginya biaya pengurusan, prosedur administratif yang dianggap rumit, serta rendahnya tingkat pemahaman dan literasi halal pelaku usaha terhadap manfaat strategis seraatifikasi tersebut bagi perkembangan bisnis mereka (Aslikhah et al., 2024; Azis et al., 2023). Di sisi lain, (Darmawati, Hardiana, Mainata, & Nuryadin, 2023) menunjukkan masih minimnya penelitian terkait dampak sertifikasi halal tehadap performa UMKM, sehingga diperlukan kajian lebih spesifik seperti yang dilakukan pasa studi ini.
[bookmark: _Hlk202903525]	Hasil ini menguatkan konsep Resource-Based View (RBV) bahwa sertifikasi halal adalah salah satu bentuk sumber daya tidak berwujud yang dapat meningkatkan daya saing UMKM, asalkan didukung dengan strategi inovasi dan penguatan kapasitas pelaku usaha (Puspitasari & Urumsah, 2021).
	Beberapa artikel (Fitri et al., 2023; Nur et al., 2021) membuktikan bahwa sertifikasi halal berdampak positif terhadap kepercayaan konsumen dan niat beli, namun hasil studi lain (Akbar & Rohman, 2023; Fahriani, 2024) bahwa sertifikasi saja tidak menjamin peningkatan penjualan secara otomatis.
	Temuan ini menunjukkan pentingnya sinergi antara sertifikasi halal, inovasi produk, pemasaran yang efektif, serta edukasi konsumen. Selain itu, tantangan administratif dan biaya sertifikasi perlu mendapatkan perhatian khusus, agar manfaat sertifikasi halal dapat dioptimalkan untuk peningkatan penjualan UMKM di Indonesia.



KESIMPULAN
	Berdasarkan hasil kajian literatur sistematis (Systematic Literature Review) terhadap 15 artikel ilmiah yang terpublikasi dalam periode 2019–2024, dapat disimpulkan bahwa sertifikasi halal memiliki urgensi yang tinggi bagi UMKM, khususnya di sektor makanan dan minuman, dalam rangka meningkatkan daya saing, memperluas akses pasar, dan membangun kepercayaan konsumen (Farhani, 2024; Hidayat & Witta, 2024; Nur et al., 2021).
	Urgensi sertifikasi halal semakin nyata dalam kondisi:
1. Ketika UMKM ingin masuk ke pasar modern, pasar ekspor, atau memenuhi regulasi wajib halal (Azis et al., 2023; Susilawati et al., 2023);
2. Saat target pasar adalah konsumen Muslim yang menjadikan aspek halal sebagai prioritas utama dalam keputusan pembelian (Purnomo et al., 2024; Septiani & Ridlwan, 2019);
3. Ketika pelaku usaha telah siap berinovasi dan memanfaatkan sertifikat halal sebagai keunggulan kompetitif produk (Fitri et al., 2023; Puspitasari & Urumsah, 2021).
	
	Namun, urgensi sertifikasi halal belum sepenuhnya dirasakan dalam situasi:
1. Produk UMKM belum secara spesifik menyasar pasar halal atau konsumen Muslim;
2. Pelaku usaha belum siap dari sisi inovasi, pemasaran, atau masih kurang memahami manfaat sertifikasi halal (Aslikhah et al., 2024);
3. Prosedur sertifikasi dianggap rumit dan biaya pengurusan menjadi kendala, terutama bagi UMKM dengan skala usaha yang sangat kecil (Azis et al., 2023; Hidayat & Witta, 2024).
	Secara keseluruhan, sertifikasi halal memberikan kontribusi positif terhadap peningkatan citra produk, kepercayaan konsumen, dan potensi akses pasar. Akan tetapi, dampaknya terhadap peningkatan volume penjualan UMKM belum sepenuhnya konsisten, karena dipengaruhi oleh faktor lain seperti inovasi produk, literasi pelaku usaha, dan kondisi pasar yang dihadapi (Akbar & Rohman, 2023; Fahriani, 2024). 

REKOMENDASI
	Berdasarkan temuan penelitian, rekomendasi yang dapat diajukan adalah sebagai berikut:
1. Pelaku UMKM perlu mempersiapkan inovasi produk, penguatan strategi pemasaran, dan peningkatan literasi bisnis sebelum mengajukan sertifikasi halal, agar manfaat yang diperoleh dapat lebih optimal (Puspitasari & Urumsah, 2021);
2. Pemerintah,a lembaga sertifikasi halal, dan pemangku kepentingan terkait perlu meningkatkan program edukasi, memberikan kemudahan prosedur administrasi, serta menyediakan insentif atau subsidi biaya sertifikasi untuk mendorong partisipasi UMKM (Aslikhah et al., 2024; Azis et al., 2023);
3. Penelitian lebih lanjut disarankan dilakukan dengan pendekatan kuantitatif atau studi lapangan berbasis data primer, untuk mengukur secara empiris hubungan antara sertifikasi halal dan peningkatan penjualan UMKM, sehingga hasil penelitian dapat lebih aplikatif dalam mendorong pertumbuhan industri halal nasional.
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